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Treibstoffsparlabel für PKW 

Endbericht, Zusammenfassung und Folder 

 

Kurzzusammenfassung 

Ziele 

Dieses Projekt beschäftigt sich mit der Einführung eines Treibstoffsparlabels für neu zugelassene 

Personenkraftwagen (Pkw). Die wichtigsten Ziele sind die Untersuchung von 

Energieeinsparungspotentialen, die mittels Beeinflussung des Kaufverhaltens durch das Label erreicht 

werden können, die Analyse des Label-Einflusses auf Treibstoffverbrauch und CO2 Emissionen der 

Pkw-Flotte, sowie die Feststellung des am besten geignetsten Label-Systems, um Verbraucher zum 

Kauf und Hersteller zur Produktion energieeffizientere Autos zu bewegen. 

 

Aufgaben und Inhalte 

Der Endbericht umfaßt 

• Label-Entwicklung und Designprozeß 

• Konsumententest: Evaluierung des Designs und er kommunikativen Aspekte des Labels 

• repräsentative Marktforschung zum Einfluß des Labels auf das Kaufverhalten bezüglich Pkw 

• Analyse der Auswirkungen des Labels auf Treibstoffverbrauch und CO2 Emissionsreduktionen 

mittels eines quantitativen Modells 

• Empfehlungen für eine Label-Strategie 

• Wege und Kanäle, über die diese Studie, die Resultate und das Label verbreitet und 

kommuniziert werden 

 

Empfehlungen und Ergebnisse 

1. Der im Zuge der Studie durchgeführte Konsumententest sowie Markt- und Meinungsforschung 

zeigen ganz klar, daß der Vergleich des Treibstoffverbrauchs eines spezifischen Pkw mit dem 

anderer Pkw auf dem Label essentiell ist. 

2. Da Autokäufer eine klar definierte Vorstellung von dem Auto haben, daß sie kaufen wollen, 

wird einem Vergleich mit ähnlichen Pkw, z.B. bezüglich Größe oder Segment (= relativer 

Vergleich) gegenüber einem Vergleich eines Autos zu allen anderen Neuwagen (= absoluter 

Vergleich) ganz klar der Vorzug gegeben. 

3. Ein EU-weit einheitlich gestaltetes Label, dessen Layout von jenem der Energielabels von 

Haushaltsgeräten abgeleitet ist, erhöht den Einfluß des Labels (Wiedererkennungseffekt). 

4. Ein gut kommuniziertes Label resultiert in einem Nachfrageeffekt von Seiten der 

Konsumenten und ihrer Verbände (Verkehrs- und Automobilklubs,  
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Konsumentenvereinigungen). Diese Nachfrage drängt Autoproduzenten, energieeffizientere 

und sparsamere Autos auf den Markt zu bringen. 

5. Die meisten Produzenten stehen einem vergleichenden Label skeptisch gegenüber. Daher 

muß mit der Automobilindustrie ein intensiver Dialog geführt werden, um ihr den Label-

Vorschlag bekanntzumachen und um Mißverständnisse zu vermeiden. Bezüglich "relativem" 

und "absolutem" Vergleich bevorzugen Automobilhersteller ganz klar die auch in diesem 

Bericht empfohlene, erste Variante. 

6. Die Auswirkungen des vorgeschlagenen Labels auf den Treibstoffverbrauch der gesamten 

Flotte werden mit einer ca. 4-5%- igen Reduktion bis 2010 (im Vergleich zum "Business-as-

usual Szenario ohne Label) angenommen. 

7. Das Treibstoffsparlabel ist Teil einer umfassendenden Informationsstrategie für 

Konsumenten. Begleitende Maßnahmen werden dessen Einfluß erhöhen. Das Label ist 

außerdem ein geeigneter Wegbereiter für fiskalische Maßnahmen, die eine Reduktion des 

Energieverbrauchs und der CO2 Emissionen von Pkw zum Ziel haben. 

Diese Empfehlungen zum Label reichen in manchen Belangen (Verbrauchsvergleich, Labelgestaltung) 

über die Vorgaben der EU-Richtlinie bezüglich Informationen über den Kraftstoffverbrauch für 

Konsumenten hinaus. Die Richtlinie gibt bestimmte Rahmenbedingungen vor, läßt den 

Mitgliedsstaaten aber ausreichend Möglichkeit, weitere Maßnahmen zu setzten oder das Label mit 

zusätzlichen Inhalten zu versehen. 

Daher sind die Empfehlungen dieser Studie als Maßnahmenvorschläge für die Mitgliedsstaaten zu 

verstehen. Sollten diese in einigen Ländern mit Erfolg eingeführt werden, könnten sie auch zur 

Ergänzung oder Abänderung des Inhalts der Direktive herangezogen werden. 
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